
Art de vivre

LE CARL GUSTAF RENAÎT DE CINQ ANS DE 

TRAVAUX FÉBRILES, MARQUÉS PAR LE PASSAGE 

D’IRMA EN 2017.

De l’ancien établissement existant au style colonial, tout 
a été démoli ou presque, seule la structure a été gardée 
à l’identique. l’hôtel Barriére Le Carl Gustaf est bien au 
rendez- vous. Il compte désormais 21 clés : des cham-
bres, suites, lofts et villa d’exception. Une adresse qui 
incarne aussi l’état d’esprit du groupe Barrière et sa 
vision du luxe et de l’excellence : l’art de vivre à la 
française déclinée par une équipe et un management 
dédiés à la satisfaction du client. À noter la présence 
d’une conciergerie Clés d’or. tout un
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UNE ADRESSE QUI SE 

RESSENT ET ACTIVE 

LES SENS. 

UNE ADRESSE POUR

VIVRE SELON 

SES ENVIES !
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Le CarL Gustaf : l’état d’esprit du groupe Barrière

Signée Pierre gagnaire, la BraSSerie le 

Fouquet’S S’invite aux CaraïBeS reviSitant 

leS grandS ClaSSiqueS, ParFuméS d’éPiCeS 

et de SaveurS loCaleS oFFrant une vue  

Panoramique imPrenaBle Sur le Port de 

guStavia.

le service à table est irréprochable et met à l’honneur les codes 
de la gastronomie française : chariot de fromages affinés, service 
au guéridon, présentation et préparation à l’assiette avec comme 
philosophie “élégance et passion”. les saveurs locales rappellent 
l’intégration du lieux sur l’ile pour satisfaire aussi bien la clientèle 
touristique que les natifs : carpaccio de wahoo, poisson de la pê-
che du jour servi entier en croûte de sel ou encore tarte au chocolat 
soufflée Caraïbes. gil dumoulin, le chef exécutif, vient complèter 
ce tableau idyllique par sa gentillesse et son écoute attentive à vos 
besoins.

R e s t a u R a n t  s i g n é  Pierre Gagnaire,
L e  C h e f  a u x  1 2  é t o i l e s  M i c h e l i n
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LE CARL GUSTAF : L’ÉTAT D’ESPRIT DU GROUPE BARRIÈRE

C’EST DANS UNE AMBIANCE MUSICALE S’INSPI-

RANT DES TENDANCES DE IBIZA À MYKONOS QUE

LE SHELLONA VOUS ACCUEILLE.

Originaire d’Athènes, le chef Yiannis Kioroglou reste fidèle à la cui-
sine de ses racines. De part ses nombreuses expériences gour-
mandes, de San Sébastien à la French Riviera en passant par la 
campagne Italienne... il met le soleil dans vos assiettes !

à 2 minutes à pied D E  L ’ H Ô T E L

L E  R E S T A U R A N T  D E  P L A G E ,
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LE CARL GUSTAF : L’ÉTAT D’ESPRIT DU GROUPE BARRIÈRE

PROFITEZ DE SOINS D’EXCELLENCE POUR

APAISER CORPS ET ESPRIT.
Appréciez tous les bienfaits des produits de la marque de cosmé- 
tiques Biologique Recherche, la marque référence du Spa Diane 
Barrière à St Barth : des produits purs et bruts, en dehors des co-
des de la cosmétologie classique, alliant qualité d’extraction de ses 
composants et concentration extrême d’actifs.

Conciergerie Clés Or

Une multitude d’activités vous sont proposées par le service concier-
gerie et son chef, Monsieur Carrara : Excursion et découverte de 
l’île à pied, en vélo, en voiture ou en catamaran, des pique-niques 
et découverte des 16 plages de l’île, des cours de yoga, des sorties 
nautiques, la découverte des piscines naturelles et toutes deman-
des particulières. À noter que l’hôtel propose des vélos aquatiques 
(aquabiking) dans les piscines privées des bungalows et suites.

QUELS SONT LES ATOUTS DE L’ÉTABLISSEMENT ?
C’est d’abord par sa position géographique, 
nous sommes le seul 5* à la capitale, à Gus-
tavia. Le fait d’avoir toutes nos chambres vue 
mer, face au coucher du Soleil et avec une lu-
minosité changeante au cours de la journée, 
est un attrait non négligeable.
L’autre atout est le côté intimiste de notre hô-
tel avec seulement 21 clés (12 bungalows et 
4 suites) et une villa de 5 chambres. 
Toutes nos chambres (sauf 1) ont une piscine 
sur leurs terrasses dont une piscine à débor-
dement pour la Villa.

QUELS SONT LES PERSPECTIVES À MOYENS
TERMES ?
C’est d’établir l’hôtel et de lui redonner une 
réputation après de très nombreuses an-
nées de fermeture, et d’instaurer la marque 
Barrière à l’international, notamment auprès 
de clients américains. C’est aussi mettre à 
l’honneur la marque « Fouquet’s », notre res-
taurant signé par Pierre Gagnaire (12 étoiles 
Michelin en août 2021), aussi bien près de la 
clientèle touristique que par les habitants de 
St Barth qui aiment s’y retrouver. Le chef exé-
cutif œuvrant ici est Monsieur Gil Dumoulin.
Le Carl Gustaf doit se faire connaître aussi 
comme un hôtel de ville mais qui a sa pla-
ge privée à 2 minutes à pied, avec son res-
taurant de plage, le Shellona Beach. Notre 
clientèle hôtel apprécie d’être au cœur de 
la ville et à la plage. Notre taux de satisfac-
tion client est pour l’instant à 90 % ce qui est 
encourageant !

QUELLE DÉMARCHE ENVIRONNEMENTALE POUR 
L’HÔTEL ?
Nous avons retiré tous les plastiques dans 
les chambres et les mini-bars, nous avons un 
système de fontaine à eau à récupération at-
mosphérique pour fournir de l’eau aux clients 
et aux collaborateurs, ces derniers reçoivent 
d’ailleurs une gourde dans leur kit d’arrivée, 
qu’ils peuvent remplir quand ils le souhai-
tent. Nous avons également des cuves de 
rétention d’eau sous les bungalows par la 
suite utilisée pour la buanderie et l’arrosage. 
Nous sommes en éclairage « led » sur tout 
l’hôtel, nos produits de nettoyage et lessives 
sont en bio.

VOTRE PARCOURS ?
Je viens d’une famille issue de l’hôtellerie, 
Mon père avait des restaurants. Mon par-
cours est donc imprégné de cette passion. 
J’ai commencé à Monaco, à la Société des 
Bains de Mer. Puis à l’hôtel du Castellet 
en charge des séminaires et évènements. 
Puis à l’international avec le BELMOND la Sa-
manna à St Martin, à l’époque Orient Express, 
où je suis restée 10 ans. Puis 2 ans et demi 
en Birmanie à la tête d’un restaurant français 
tout en participant au projets de construction 
d’hôtels pour un groupe privé. Puis j’ai rejoint 
le groupe Barrière et ai déménagé à St Barth 
pour préparer l’ouverture du Carl Gustaf, que 
je dirige aujourd’hui.

EMMANUELLE CIPRIANI,
DIRECTRICE GÉNÉRALE DU CARL GUSTAF
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